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El presente articulo aborda el art. 282 CP,

~ del gue se deduce, indubitadamente,

gue la conducta tipificada en el mismo

esta referida directamente con la ejecucion
de actividades publicitarias interviniendo
«alegaciones falsas» o con la manifestacion
de «caracteristicas inciertas» capaces

de «causar un perjuicio grave Y manifiesto

a los consumidoress.

I. INTRODUCCION

n términos generales, la divulgacion de cualquier in
formacién referida a un producto o un servicio indi-
cando sus cualidades y/o incitando a su consumo o a

SU uso puede ser considerada como publicidad. Més concre-

tamente, la publicidad es aquella difusién de informacion de
un objeto, prestacion o comportamiento cuando se efectta
por medio de los llamados medios de comunicacion, enten-
diéndose por tales los mecanismos o formas capaces de una
extensa divulgacién entre la generalidad de la ciudadania,
© &n un ambito cualificado de la misma, con la finalidad de
Promover su negocio, consumo o practica.

Dado lo amplio de los anteriores enunciados, aqui conviene
limitarnos, desde un principio, al concreto concepto de «pu-

mentar ciertas convicciones, conductas sociales, habitos o
comportamientos mientras que la publicidad, como seguida-
mente veremos, en definitiva siempre persigue la obtencién
de beneficios materiales, basandose en criterios mercantiles.

No podemos ignorar el aspecto peyorativo que, en la actuali-
dad y en determinados circulos, se le atribuye a la publicidad:

~ Yasea porque constituye un artificioso elemento que difi-
culta la certidumbre de nuestras comunicaciones en sociedad,

— Ya sea porque la misma puede recaer sobre ciertos pro-
ductos que no necesariamente coinciden con los de mejores
cualidades,

— ya sea porque se le atribuye alguna incidencia en nuestra
libérrima eleccién como consumidores o usuarios, o

— Ya sea porque se vinculan al consumismo innecesario,

aspectos éstos sin incidencias legales, en principio, relevantes
y que eludiremos en este texto siempre que no sean fruto de
deliberadas manifestaciones falsas o inciertas. En efecto, des-
de la optica legal, hay que hacer la muy rotunda afirmacién
de que la publicidad, como expresién de comunicacion que
es, no es susceptible de valorarse positiva o negativamente si
no es en aquellos casos en que se constituye como conductas
mendaces o falsarias v aptas Dara Senarar mar i mime memb o 1.
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